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1.Bakgrunn, mal og rammer

1.2 Planens visjon, planens mal og kommunens hovedstrategier
1.1 Bakgrunn jon, p & &

Strand kommune er en sentral reiselivskommune i Rogaland. |
Strand kommune ligger Preikestolen og deler av Lysefjorden
som er nasjonale turistskatter. Strand har gode reiselivsaktgrer,
men det ligger et stort potensial til vekst. Etablert
reiselivsnaering er kompetent, voksende og satsingen bidrar til
positiv lokalsamfunnsutvikling. | Strand kommune er det over
1700 fritidsboliger. Fritidsboliggjestene besgker oss gjennom
hele aret og bidrar sterkt inn i handelsnaeringen og
lokalsamfunnet.

Det er gkt interesse for investeringer og nyetableringer i
reiselivet lokalt og regionalt. | forbindelse med dapningen av
Ryfast har neeromradet tatt i bruk Strand sine friluftsomrader
gjennom hele aret. Dette har gitt positive resultater innen
overnatting, handel og servering. Strand har et profesjonelt
reiselivsmiljg etablert i Jgrpeland sentrum som skal veere en
katalysator for reiselivsutvikling i kommunen. | Strand er det 2
helarsapne turistinformasjoner, en i Jgrpeland og en ved
Preikestolen parkering. Rogalands st@grste botaniske stjerne, Flor
og fjeere ligger i Strand.

Strand kommune har i tillegg til naeringsplanen en reiselivsplan
for a legge gode fgringer for reiselivssatsingen.

| kommuneplanens samfunnsdel er de strategiske malene
knyttet opp til at Strand skal vaere et godt sted a bo og veere
attraktivt 3 bade bo og jobbe. Nar en snakker om attraktivitet
benytter en gjerne Telemarksforskning sin
attraktivitetspyramide, som da fremholder sammenhengen
mellom bosetting, bedrift og besgk. | planstrategien er det sagt
at bade kulturplan, naeringsplan og reiselivsplan skal revideres.

Disse planene revideres samtidig for a utfylle hverandre og
sammen belyse hvordan Strand kommune skal jobbe med
attraktivitets trekanten: naerings-, arbeids- og bostedutvikling.
Visjonen til reiselivsplanen er «Store opplevelser — sma spory,
denne er inspirert av norsk reiselivsstrategi og bygger pa
kommuneplanens samfunnsdels visjon «Sammen om trivsel».
Visjonen skal stgtte opp om at en sammen skal bidra til 8 na
kommunens hovedmal «Strandasamfunnet skal vaere et levende
lokalmilj@ som preges av trygghet i hverdagen, optimisme,
romslighet og respekt for ulike kulturverdier, holdninger og
behov. Strand kommune skal kjennes som den

gode bostedskommunen med gode oppvekstsvilkar for barn og
unge, tilgang til greanne omgivelser, hgy livskvalitet for alle
prioriteres. Kultur — og fritidstilbudene skal vaere varierte og tilby
bdde innbyggere og andre som besgker 0ss.»



Malene for planen er

e Vere en ansvarlig reiselivsdestinasjon

e Tilby de beste vandreturene, hele aret

e Vere et godt vertskap for innbyggere og gjester

e Utvikling gjennom Samskaping mellom lokalsamfunn,
naering og kommune

e Strand kommune skal ha gode lavutslipp
transportlgsninger for lokalbefolkning og gjester

e Utvikle opplevelser og arrangement hele aret
e infrastruktur for lokalbefolkning og turister

Denne planen underbygger de strategiske malene fra
kommuneplanens samfunnsdel. Strategisk mal 1, 2 og 4 er de
mest relevante inn i denne planen.

Strategisk mal 1. «En sunn kommunegkonomi gir oss et
handlingsrom til & skape et godt lokalsamfunn hvor det er
attraktivt a bo. Vi legger til grunn gkonomisk, gkologisk og sosial
baerekraftig utvikling av samfunnet. Kommunen legger til rette
for kreativitet, utvikling, innovasjon og samskaping for en god
samfunnsutvikling, hvor brukerens behov er i sentrum»

Strategisk mal 2. «For a sikre kommende generasjoner like
muligheter til 8 dekke sine behov, tar kommunen lokalt ansvar
for omstillingen til et lavutslippssamfunn, og pa sikt nullutslipp,
malet sier ogsa noe om hvordan Strand skal utvikle og ivareta
gode lokalmiljp hvor samfunnssikkerhet og beredskap star

sentralt. Dette krever at kommunen er kreativ, innvoativ og

omstillingsdyktig.

Strategisk mal 4. «Attraktivitet skaper en vekst som gir et

gkonomisk handlingsrom, men krever kontinuerlig arbeid. Ingen

kan gjgre alt alene, men alle kan gjgre litt. Sammen mgter vi

fremtidens utfordringer og muligheter i Strandasamfunnet, hvor

gkt medvirkning og samskaping ligger til grunn for tjeneste- og
samfunnstuviklingen, En attraktiv kommune ivaretar alle
innbyggere og fremmer god folkehelse.

Strategisk mal 1

Strand har en sunn gkonomi som fremmer bee rekraftig vekst
og en god samfunnsutviiding

En sunn kommunegkonomigir oss et handlinggom til 3
skape et godt ickalsamfunn hvor det er axtraktivt 3 bo. Vi
legger til grunn gkonomisk, miljsmessig og sosial
baerekraftig wtvikling av samfunnet. Kommunen legger til
rette for kreativitet, utvikling, innovasg on og samskaping for
en god samfunnsutvikling, hvor brukerensbehov er i
sentrum

Strategisk mal 2
Strand er et lavutslippssamfunn som er sikkert og trygt 3bo i

For & sikre kommende generasjoner like muligheter til 3
dekke sine behov, tar kommunen lokalt ansvar for
omstillingen til et lavutsiippssamfunn, og pa sikt nullutsiipp
Malet sier ogsh noe om hvordan vi skal utvikie og ivareta
gode lokaimilje hvor samfunnssikkerhet og beredskap star
sentralt. Dette krever & kommunen er kreativ, innovativ og
omstil lingsdyktig.

Strategisk mal 3

Strand har et inklud ere nde lokalsamfunn med hgy
livskvalitet for alle

Ved 3 legge til grunn samskaping og helse ialtvigjer
arbeider kommunen for 2 alle innbyggere opplever hoy
livskvalitet hvor mesring, inkludering og redusert

inntektsul ikhet star sentrait. Kommunen er tilrettelegger for
gkt intern samhandling og ekstern samskaping hvor fokuset
erdutvikle et inkluderende lokalsamfunn | trid med
kommunens visjon «Sammen om trivsels. Sammen oppndr vi
et samfunnsengasjement hvor innbyggerne er ansvarlige
borgere og ikke bare brukere.

Strategisk mal 4

Strand er Rogal ands mest bosteds- og neeringsattraktive
kommune

Attraktivitet skaper vekst som gir et gkonomisk
handlingsom, men krever kontinuerlig abeid. Ingenkan
giore alt dene, men aiekangjore litt. Sammen moter vi
fremeidens utfordringer og muligheter i Strandasamfunnet,
hvor medvirkning og samskaping ligger til grunn for tjeneste-
og samfunnsutv iklingen. Enattraktiv kommune ivaretar alle
innbyggere og fremmer god folkeheise

(Kommuneplanens samfunnsdel, strategiske mal)




1.3 Baerekraft som grunnleggende premiss

Reiselivssatsingen i Strand kommune skal, som i likhet med nasjonal
reiselivsstrategi, jobbe med alle baerekrafts malene, men bidra
direkte til 6 av FNs 17 bzerekraft mal. De 6 malene er 8 - anstendig
arbeid og gkonomiskvekst, 9 — Industri, innovasjon og infrastruktur,
11 — beaerekraftige byer og lokalsamfunn, 12 — ansvarlig forbruk og
produksjon, 13 — stoppe klimaendringene, 17 — samarbeid for a na
malene. Dette ma gjgres i lag med reiselivsaktgrene og ligge som et
premiss for de valgene som kommunen tar.

K.
€.

FNs BAREKRAFTSMAL

ANSTENDIG ARBEID
06 OKONDMISK
VERST

]

1 STOPPE SAMARBEID
KLIMAENDRINGERE 1 FOR & WA MALENE

O

Bilde hentet fra Nasjonal reiselivsstrategi.

For a realisere malet «vaere en ansvarlig reiselivsdestinasjon» skal
Strand kommune i Igpet av plan perioden sertifisere seg som
baerekraftig reisemal. Innovasjon Norge sier dette om ordningen
«Merket for Baerekraftig reisemal er et verktgy for reisemal som
gnsker a jobbe langsiktig og fokusert med baerekraft i reiselivet.
Malet med merkeordningen er a tilrettelegge for at
destinasjonsselskap og kommuner sammen kan planlegge,
iverksette, male, forbedre og formidle den jobben de gjgr for et
mer baerekraftig reiseliv.». Gjennom sertifiseringen foretar en
grundige analyser av Strand kommune som destinasjon gjennom
gjesteundersgkelser, risikoanalyser, ringvirkningsanalyser og
innbyggerundersgkelse.

Kommunens rolle i sertifiseringen knyttes oftest til:

e Generell tilrettelegging for reiseliv med hensyn til
fellesgoder som avfallshandtering og toaletter (utenfor
privat eiendom), risikovurdering og beredskap, klimaplaner
mm

e Viktig planleggingsarbeid giennom kommuneplanen,
eventuelle naeringsplaner og arealplanen

e Bidra til bespksplanlegging med god balanse mellom gjester
og innbyggere

e Avaere en aktiv part i dialog med destinasjonsselskap,
grunneiere og andre interessenter

e Neeringsutvikling og innovasjon, ogsa i reiselivet

Lysefjorden er 1 av 14 destinasjoner i Norge som er sertifisert som
baerekraftig reisemal. Lysefjorden Utvikling skal i 2024



resertifisering seg og det vil veere naturlig @8 samarbeide med
Lysefjorden Utvikling og Sandnes kommune om dette arbeidet.

1.4 Forankring og prosess

| arbeidet med revidering av reiselivsplanen ble det satt ned en

styringsgruppe (med kommunedirektgr, kommunalsjef for samfunn,

kultursjef, Ryfylke IKS og mulighetsutvikler.) og en ressursgruppe
med reiselivsnaeringen. Arbeidet er drgftet tverrfaglig i de ulike
kommunale sektorene ved behov.

| revideringen av planen er det gjennomfgrt dialogmgte med
ungdomsradet, nzering og frivillige organisasjoner. Apne samlinger
for reiselivsnaeringen og orienteringer til formannskapet via
kommunedirektgr. Det ble bedt om innspill via Strandbuen, Strand
kommune sine nettsider og SoMe kanaler. Det er kommet flere
skriftlige og muntlige innspill fra publikum.

1.5 Definisjoner og avgrensninger

Norsk reiselivsnaering bestar av fem bransjer (definert av NHO
reiseliv.) 1.overnatting. 2 Servering. 3.Aktiviteter og kultur. 4.
Transport. 5. Formidling.

Nearingens 4 kundesegmenter: 1. Lokalbefolkningen. 2. Norske
yrkesreisende. 3.Norske feriereisende. 4. Utenlandske gjester.

Bransjene og kundesegmentene som er oppgitt ovenfor er de som
planen omhandler. Planen legger til grunn samhandling mellom
bransjene og Strand kommune for a Igyse de utfordringene og
mulighetene som er innenfor reiseliv.

2.Rolleavklaeringer

2.1 Kommunens roller

Kommunens roller kan beskrives som de under:
Rammebetingelser — Gjennom kommunal planlegging og
politiske fgringer gi en ramme for aktgrene

Infrastruktur — Strgmkapasitet, bosshandtering,
samferdselslgsninger, toaletter, turstier, badeplasser, parker er
viktig infrastruktur for gke attraksjonsverdien pa destinasjonen
Vertskap - Som kommune bidra til kunsten i 8 fa mennesker til
a fele seg velkomne, gjennom samarbeidene i trad med
innbyggerne, og som er med a bidra til godt omdgmme.Ansvar
for turistinformasjon, skilting og kart

Nezeringsutvikling — stimulere til naeringsutvikling, engasjement
og utvikling i destinasjonsselskapene og utviklingsselskapene.



2.2 Destinasjonsselskap

Destinasjonsselskap har som mal a8 binde sammen
reiselivsaktgrene og utvikle destinasjonens reiselivsprodukt,
Innenfor denne bransjen finnes det landsdelselskaper,
visitselskapet og turistinformasjoner.

Strand kommune har siden 2015 hatt avtale med Reisemal
Ryfylke om markedsfgring av reiselivet i kommunen. Avtalen har
3arig varighet og sist utgave av avtalen ble signert i 2020 og vil
evalueres i ar. Tjenesten Strand kjgper er beskrevet her:
Reisemal Ryfylke AS utfgrer arlege faste basistiltak og nokre
tiltak utover dette etter arleg vedtatt marknadsplan. Selskapet
plikter a8 dekke Ryfylke-regionen sine reiselivsfaglege interesser i
hgve Innovasjon Norge sentralt, landsdelsselskapet Fjord Norge,
fylkesorgan i Rogaland, Reiseliv Sgrvest SA og andre
destinasjonsselskap. Tiltak innan overordna produktutvikling
vert sgkt dekt ved saerskilt finansiering. Grunnleggjande
regionale vertskaps oppgaver vert hovudsakleg sgkt dekt av den
kommunale basisbetalinga. For tenester som ikkje vert dekt av
avtalen, som t.d. drift av turistkontor, skal kommunen betala
ekstra». Reisemal Ryfylke oppdatere strategien sin nd i 2023.

Reisemal Ryfylke har sammen med Region Stavanger og Visit
Haugesund et samarbeidsselskap som heter reiseliv sgrvest.
Strand kommune ser pa markedsfgring organisert giennom
reiseliv sgrvest som viktig for a bidra til gkt samarbeid pa tvers
av destinasjonsselskapene. Strand kommune ligger tett til bade
Region Stavanger sitt virkeomrade og Reisemal Ryfylke sitt. Det

hadde fra kommunen sin side veert en bedre Igsning om disse
selskapene var samlet, enn dagens ordning som gir bade Strand
og andre kommuner utfordringer knyttet til medlemskap.
Sandens er i dag medlem begge steder.

Reisemal Ryfylke er en medlemsbasert bedrift, dette betyr at
reiselivaktgrene selv ma betale for markedsfgring via disse
kanalene. Kommunens avtale innebefatter ikke kommersielle
attraksjoner og kommunens eventuelle egne produkter.

Gjennom avtalen med Reisemal Ryfylke er Strand kommune
ogsa synlig pa Fjord Norge (landsdelselskapet) og hos Visit
Norway sine nettsider. Disse plattformene er viktige og er de
stgrste planleggings kanalene for tilreisende gjester.

N
e Destinasjonsselskapene

y,

N
e Fjord Norge

y,

N
e Visit Norway
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(tegningen viser oppbygningen i reiselivet)



2.2 Turistinformasjon

Strand kommune har siden 2016 hatt avtale med Reisemal
Ryfylke om drift av den helarlige turistinformasjonen i Strand
kommune. Turistinformasjonen ligger i Adminsenteret i
Jgrpeland. Turistinformasjonen skal arlig evalueres pa dette
grunnlaget:

Antall besgkende til Turistinformasjon

Nasjonalitet

Kunnskap om gjesten, transportmiddel, oppholdslengde
Salg i turistinformasjon

Nye produkter/aktiviteter

Vertskapkurs / AirBnB arrangeres arlig

O O O O O O

Det var i 2022 1242 besgkende i Strand turistinformasjon.
Strand turistinformasjon har i dag ingen egne kanaler hvor den
markedsfgres. | arbeidet med planen er det kommet frem fra
nzringen at det er ngdvendig. Dette ligger ikke inne i avtalen i
dag, det er naturlig a foreta en grundig evaluering pa flere
punkter i neste evaluering. Reisemgnster og kanaler har endret
seg siden 2016 og en bgr se helhetlig pa hvilken lokasjon og
hvilket innhold turistinformasjonen skal ha.

Statistikken fra 2022 ser slik ut:

Norske eller utenlandske
1242 svar

@ Norsk
@ Utenlandske

Hvilket Land
920 svar

@ Danmark

@ Tyskland
Nederland

@ Belgia

@ Finland

@ Frankrike

@ ltalia

@ Polen

113V



2.3 Samarbeidsaktgrer

Strand kommune bidrar arlig med driftstilskudd til Lysefjorden
utvikling, Jerpeland handelsforening og Tau handelsforening.

Avtale med Lysefjorden utvikling:

Avtalen med Lysefjorden utvikling lyder som fglgende:

«Det er inngatt avtale om at Strand kommune skal yte ett arlig
driftstilskudd til Lysefjorden Utvikling As sa lenge avtalen
varer. Lysefjorden Utvikling AS har til formal a giennomfgre
vedtatt visjon og strategi for Lysefjorden, og sikre et positivt
omdgmme for destinasjonen lokalt, nasjonalt og
internasjonalt

Visjon:

Lysefjorden skal veere det ledende reisemalet i Norge nar det
gjelder kombinasjonen av teknologi, baerekraft og opplevelser
innen vandring.

Strategi 2020-2025

1. Lysefjorden skal vaere et null-utslipp reisemal

2. Lysefjorden skal vaere en heldrsdestinasjon

3. Lysefjorden skal vaere et kompetansmiljg for utvikling av
infrastruktur og naering knyttet til reiseliv i regionen.

Gjennom Lysefjorden utvikling er Strand kommune med pa a
utvikle en av Norges mest spennende reiselivsdestinasjoner og
er en viktig samarbeidspartner/initiativtaker pa flere prosjekter
blant annet via Lysefjorden rundt og sykkel Igypa
«Lysefjordruta» som gar gjennom Strand.

Samarbeidet mellom LU og Kommunen fgrer til at
reiselivsbedriftene i Strand
Nazeringsutvikling — LU driver bedriftsradgivning,
produktutvikling, oppfelging av bedriftene
- Kompetanseheving — Kurs og samlinger i regi LU

nettverk med andre innen samme bransje
Ref 3. Lysefjorden skal veere et kompetansmiljg for utvikling
av infrastruktur og neaering knyttet til reiseliv i regionen.

Strand kommune gir arlig driftstilskudd til Jerpeland og Tau
handelsforening. Driftstilskuddet gar til stedsutviklingen og
markedsfgringen av Strand. En levende by og ett levende
sentrum er viktig bade for lokalbefolkning og for gjestene vare.

| tillegg til de overnevnte avtalene er Strand kommunen
avhengig av samarbeidet med stiftelsen Preikestolen pa
handtering av turiststremmen ved Preikestolen. Strand
kommune tilfgrer ingen driftsmidler, men er med i stiftelsen.



Situasjonsanalyse Strand

2.4 Reiseliv- og besgksneeringen i Strand i dag

Strand kommune er en attraktiv kommune i vekst. En
aktivitetsdestinasjon med naturgitte fordeler med naerhet til
fiord og fjell. Bade private og det offentlige har gjort
investeringer og utbedringer for a tilrettelegge for flere typer
reisende de siste arene. Eksempler pa dette er stisykkelgypa i
Dalen, utviklingen ved Preikestolen basecamp, The bolder, bobil
parkering i Tau Bathavn, Jgssang og J@rpelandsvagen. Det er
knyttet utfordringer til videreutvikling og utbygging ved
Preikestolen omradet og andre steder i kommunen grunnet
arealer, vann og kloakk system, dette blir godt belyst i strand
kommunenes arealdel som er under arbeid og i revideringen av
Regionalplan for Preikestolen og omegn, men ma ogsa
synliggjgres i reiselivsplanen da det pavirker naeringen.

Jorpeland ligger lett til fra sjgen og langs nasjonal turistveg med
kun 25 minutter fra Stavanger. Handelsstanden har i dag god
omsetning pa de tilreisende, men det ligger et ulgst potensial i d
gjere byen mer attraktiv for tilreisende. Det er i de kommende
arene flere prosjekter som kan vaere en utlgsende faktor, slik
som mulighetsstudie for Jgrpelandsvagen,
arealeffektivisering/samlokalisering av offentlige tjenester og
nye planer for Stalverksomradet.

Strand har en gkende andel tilreisende med bobil og fritidsbat
og det er i overkant av 1700 fritidsboliger. Gruppen over er
viktige gjester som kommer hele aret og er gjentagende gjester
som deltar og bruker serveringssteder, kulturtilbud og
handelstedene. Gjestene beskrevet over har som regel ogsa kort
reisevei. Dette gjgr denne gruppen reisende til en baerekraftig
gruppe og bgr vaere fokusgrupper i markedsfgringen.

Lysefjorden med sine 644 053 besgkende og Preikestolen med
sine 350 000 besgkende er hovedgrunnen til at destinasjonen
har sa god strégm med tilreisende. Utvikling innen vandring og
friluftsliv som er gjort de siste arene supplerer med flere
opplevelser som gjestene vare er pa jakt etter. Handteringen av
Preikestolen trafikken og stien er ivaretatt gjennom Stiftelsen
Preikestolen. Det er kommet forslag inn til planen at Norsk
Folkehjelp Strand og Forsand bistar med flere redningsaksjoner
arlig i strand knyttet til turisme, det er naturlig a se pa hvordan
Strand kommune kan bli en bedre bidragsyter inn i
organisasjonen.

Det ligger 3 hoteller i kommunen, som hver har sine unike
kvaliteter. | Strand kommune er det flere utleiehytter, bedrifter
og 2 campingplasser i drift. Spennende aktivitetsbedrifter og
flere frivillige organisasjoner som gnsker a profesjonalisere seg
mot tilreisende. Den lokale serveringsbransjen har et bredt
utvalg og det kommer stadig nye tilskudd. | likhet med resten
av matfylket Rogaland er det mye positiv bevegelse hos
lokalmat produsentene som blant annet har organisert seg i

10



Ryfylke rekoring og apnet gardsbutikker. Flere av aktgrene lager
pakker sammen med andre reiselivsaktgrer og selger seg til

gruppemarkedet.

Lokalbefolkning og tilreisende benytter seg av Strand sine
mange tilrettelagte friluftsomrader. Mglleparken, Solspeilet,

OSSR seveiine  |pestinasjonsutvikiere

Lilland Bryggerihotell

Kafe Marthel

Jgrpelandsholmen, sykkellgyper (stisykkel og landeveissykkel),
turnettet og kystaktiviteter er alle gode eksempler som er
tilrettelagt. Under er oversikt over de kommersielle aktgrene,
og de frivillige lag og organisasjonene som har meldt seg pa i
diskusjon rundt utvikling av reiseliv.

Frivllig lag og organisasjoner

Stiftelsen Preikestolen

Strand og forsand folkehjelp

Preikestolen Fjellstue

Meat and eat

Ryfylkemuseet

Stavanger turistforening/ Strand og forsand tt

Verkshotellet

Ryfylkebakeri og konditori Tau

Jgrpeland handelsforeni

Spaserlauget

Hamrane hyttefelt

Taco Sushi

Tau handelsforening

Kystkultur - Ytre Ryfylke kystlag/ Fremad 2

The bolder

Skjeggebustene pa kaien

Reisemal Ryfylke

Mglleparken

Lysefjorden hyttegrend

Pizzabakeren Tau

Stavanger turistforening

Historie laget

Preikestolen Camping

Preikestolen Kebab og pizza

Lysefjorden utvikling

Breidablikk bygdemuseum

Wathne Camping

Jgrpeland Pizza Kafe

Ryfylke friluftsrad

Ryfylke sykkelklubb

Jgrpelandsvagen bobil Lysefjorden sjokolade Transport Vaulali trialklubb
Tau havn bobil Villa Rosehagen Pelles buss Camp 773, foreneset
Skjersvika batplass, bobil|Golden Fork Boreal Aktivitesleverandegrer
Jgssang Bobil camping Skafferiet Tide buss Fjordexpedition
Vaulali Kebab House Jgrpeland Helgay Preikestolen Basecamp
Peking house Redne Explore lysefjorden
Chen AS Fjordevents Flor og Fjere
Pizzabakaren Jerpeland Norled Frilager
Dalen Lefsebakeri Kolumbus Sti sykling Ryfylke

Ryfylkebakeri og konditori Jgrpelan

d

Strand sightseeing

Bygdakroa

Senze lounge bar

Lysefjordsenteret

Lysefjorden sjokolade isbua
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2.5 Strand som helars reisemal

Reiselivsnzeringen beskriver svingningene i besgk gjennom
aret som en av hovedutfordring sine. | sommersesongen er
det fult pa overnatting bade kommersiell og privat(airbnb)
og i skulder og vintersesongen er det mye ledig
overnattingskapasitet. Dette fgrer til et stort antall i
sesongbaserte ansettelse og usikker drift. Dette viser igjen i
tallene fra telemarksforskning med svingninger i hvor mange
ansatte det er i reiselivsbransjene i lgpet av et ar.

Hyttefolket har jevnlig besgk gjennom hele aret og tar i bruk
de lokale tilbudene innen handel, servering og
kulturaktiviteter. Det er store muligheter for vekst innen
naeromradet. Dette segmentet ma inkluderes og satses pa.

Bobil og batfolk har de siste arene hatt en stor vekst i
Strand. Norsk bobilforening sine undersgkelser viser at de
norske bobilturistene gnsker sentrumsnaere parkeringer
med tilgang til handel, servering og kulturopplevelser og
naturnaere. Utviklingen i Jerpelandsvagen viser at dette
gjelder bade batfolk og bobiler da det har vert en ekspansiv
vekst i gjester, hele aret. Handelsnaeringen melder gkt besgk
og omsetning fra disse gruppene. Det vil i kommende
planperiode arbeides for at det skal vokse ytterligere,
tilrettelegge for dette vil vaere en prioritet.

Ved 3 systematisk, som destinasjon, a jobbe samlet om
aktiviteter, mattilbud og overnatting hele aret vil det heve
kompetansen pa reiselivsnaeringen og bidra til
stedsutvikling. Stiftelsen Preikestolen har siden 2019 veert i
ferersetet for dette med bemannet helars apen
turistinformasjon ved Stistart og markedsfgring av at turen
til Preikestolen er like fin hele aret.
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3.3 Det stedlige ressursgrunnlaget

Menneskeskapte ressurser:

Med det stedlige ressursgrunnlaget menes ressurser Strand har e Frivillige lag og organisasjoner

til videreutvikling av opplevelser og produkter.
Ressursgrunnlaget bestar av bade naturgitte og

menneskeskapte ressurser.

Naturgitte ressurser:

e Kulturnaering, handelsnaering, reiselivsbedrifter
e Utdanning, reiselivslinje ved Strand videregaende.

e Destinasjonsutviklere

e Strand kommune har mange attraktive omrader for
vandring og andre friluftsaktiviteter. Med god tilgang til

fjord og fjell.
Attraksjoner

Attraksjoner

Potensielle attraksjoner

Preikestolen

Strand kirke

Svenskebyen

Lysefjorden Breidablikk bygdemuseum stalverkshistorien
Solspeilet Ryfylkebyen Jerpeland Vikinghistorien
Malleparken Tau sentrum Krafthistorie
Helleristningene pa Solbakk Golfbane Hengjane
Jgrpelandsholmen Turnettet Gardsturisme

Stisykkellgypa i Dalen

Frisbeegolfbane Preikestolen

Lysefjordruta

Frisbegolf bane Jgrpelandsholmen

Utsiktspunkt Hallesli

Skatepark

Masjonal turistveg

Krasftstasjonen 1

Kulturminnelgypa pa Tau

Kraftstasjon 2

Villa Rosehagen

Svenskebyen

Street art

Holtaheia med minnesmerket

Skulturparken

Flor og Fjaere
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3.4 Hvem er turistene i et baerekraftperspektiv

| arbeidet med planen har studenter fra UIS brukt
innovasjon Norges CO2 utslippskalkulator «CO2rism» for a
analysere gjestene vare. Kalkulatoren presenterer utslipp for
seks transportmidler relatert til internasjonal reise til og fra
Norge, regional reise fra ankomst til Norge til og fra
regionen, og lokal reise pa destinasjonen i Norge. Disse
transportmidlene inkluderer fly, ferje, tog, bil, buss og bobil.

Rangering av utslipp

Tallene er hentet fra besgkende til Preikestolen i 2022 og
kommer fra Lysefjorden utvikling. Kalkulatoren ble brukt for
a gi oss kunnskap om avtrykket pa gjestene vare og gi oss

kunnskap om hvilke kundesegmenter det vil veere lurt 3

fokusere pa.

Oversikt over CO2 utslipp per land

Land Ansall turister md Ko/gjest |ko/aiest/daa| Tonn/Totalt
Tyskland 85 £00 29 354 122 30207
Nederland 40600 33 387 n7 1570
Belgia 18 900 33 353 107 6678
Sterbritannia 18 900 25 279 m 5267
USA 17 850 29 n70 4041 20887
Danmark. 17 500 28
Spania. 16100 31 504 163 ane
Sveits 15750 37 378 102 5960
Erankrike 15050 27 348 129 5238
Totalt utslipp i tonn for Preikestolen turister fra hovedmarkeder 102m

ka/gigst ka/giest/dag Tonn/tetalt
Heyest utslipp. USA USA Tyskland,
Spania SRania USA
Nederland Er i Nederland
S¥sits Tyskland, SRanIa
Tyskland Nederland Belgia
Belaia Starbritannia Sveits.
Erankrike Belgia Sterbritannia
) ) sxeils, = )
Lavest uislipg, Danmark Ranmark DRanmark

Tallene viser at Strand kommune bgr fokusere pa a tiltrekke
flere turister fra land med lavt utslipp per gjest per dag. Per

dags dato er landene med de laveste utslippene per gjest per

dag Danmark, Sveits, Belgia og Storbritannia. | tillegg burde det
veere et gkt fokus pa, og markedsfgring av, kollektive
transportmidler.

4. Muligheter

Strand kommune vil i trad med naering og kulturplan
tilrettelegge for flere naeringsaktgrer og opplevelser. Listen
med muligheter er utemmelig og ikke begrenset til det som

er beskrevet her, men en ma i planperioden ta noen valg.

Mulighetene og handlingsplanen er basert pa malene i

planen i denne planperioden.
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4.1 Vandredestinasjon

Strand kommune med sin beliggenhet har en mulighet til
posisjonere seg som en av landets beste
vandredestinasjoner. Flere tiltak som samsvarer med dette
er igangsatt og under videreutvikling:

e Preikestolstien er den fgrste stien som ble autorisert
som Nasjonal turiststi. «Nasjonale turiststier er
definerte omrader med sveert stor attraksjonskraft
og opplevelsesverdi. Det er et utvalg av stier og
turmal som gjennom langsiktig og helhetlig
planlegging taler meget hgyt besgk uten at natur-,
kultur- og opplevelseskvalitetene forringes og hvor
det store besgket ogsa skal bidra til lokal
verdiskaping.».

e Lysefjorden er som nevnt tidligere baerekraftig
reisemal.

e Pade prioriterte 52 turstiene skal skilting
oppgraderes til a fglge den nasjonale
merkehandboka, og en arbeider for a sikre
offentligheten tilgang til parkering ved innfallsarene
til friluftsomradene.

Stinettet fungerer og blir ivaretatt gjennom frivillige
organisasjoner, og ved enkeltplasser som Lysefjorden rundt
Igypa og Preikestolen av Stiftelsen Preikestolen og
Lysefjorden utvikling.

De internasjonale og nasjonale gjestene kommer i dag
hovedsakelig for Preikestolen og Lysefjorden, mens de
lokale og regionale gjestene har andre favoritter. Strand har
noe for alle frilufts entusiaster, og kan tilby gode turer hele
aret. Strand og aktgrene bgr bruke vandring og friluftsliv i
sin markedsfgring og profil.

4.2 Aktivtetsturisme

Aktivitetsbasert turisme retter seg mot malgrupper som
gnsker a gjgre aktiviteter i norsk natur, ofte samtidig som
man tilbringer kvalitetstid sammen med familie og venner.
Dette satsningsomradet omfatter aktiviteter som kajakk,
sykling, vandring, fiske, klatring og mye mer —
aktivitetsomrader som er viktige for a skape trafikk gjennom
alle arets sesonger.

| Strand kommune finner en tilrettelagte sykkellgyper bade
for stisykling og landeveissykling. Det er flere aktgrer som
har prgvd seg pa guiding og utleie av sykler, men har
dessverre ikke hatt nok kundegrunnlag til a fortsette. Det er
en aktiv sykkelklubb i Strand som rekruttere unge og voksne
inn i idretten, dette vil forhapentligvis danne et lokalmiljg
som igjen drar besgkende til oss.

Innen sjgaktiviteter er det flere aktgrer, men spesielt en
veletablert aktgr, Fjordexpedition, som viser hvordan en kan
utvikle produktet sitt. Fjordexpedition sitt hovedfelt er guida
kajakkturer og kajakkutleie, men de tilfgrer nye produkter
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alt etter hva markedet etterspgr. De siste produktene som
er lansert er sopptur og blabaertur. Suksessen til
Fjordexpedition viser at der er mulig a leve av
aktivitetsturisme i Strand, men det krever en stor del innsats
og guts. Gjennom arbeidet med planen er det kommet frem
at aktgrer som Fremad, Ytre Ryfylke kystlag og Mglleparken
gnsker a selge produkter til gruppemarked og gjester.

| Strand kommune har en flere omrader hvor en kan drive
med klatring. Reiselivsnaeringen har gitt beskjed om at det
er gkende forespgrsler om klatremuligheter og her ligger
det en mulighet til guiding, utleie av utstyr etc. Strand
klatreklubb har kartlagt omradene for klatring, dette er et
godt grunnlag for videreutvikling.

Kunst og kultur naeringen er viktig for Strand kommune. Det
er flere viktige aktgrer som er med pa a sette Strand
kommune pa kartet. Eksempler pa dette er Oliver Vogt,
Renate Hermansen, Stian Skjeeveland og ERA med
sommerteltet i Vagen.

Strand kommune skal tilrettelegge for nettverk for de
etablerte og ny oppstarta bedriftene. Dette er viktig for a fa
til synergieffekter og samarbeid om produktutvikling og
markedsfgring. Kurs gjennom SKAPE og andre aktgrer er
viktige for 3 heve kompetansen til grundere pa ulike temaer.
Destinasjoner som Suldal har hatt god effekt av disse
tiltakene. Det er naturlig a gjgre disse tiltakene i lag med
destinasjonsutviklerne og Strand videregaende.

4.3 Overnatting

4.3.1 Hotell

Strand kommune trenger mer overnattingskapasitet og det
er gnskelig med utvikling i bysonen(Jgrpeland). Strand
kommune skal aktivt, i lag med nzering tilrettelegge for flere
hoteller i by sonen(Jgrpeland). | tillegg til J@rpeland er det
kommet inn forslag til arealplan om ny hotell lokasjon,
utvidelse av Preikestolen basecamp og et generelt gnske om
flere arealer regulert til Hotell/reiseliv.

Det er 3 hoteller i Strand i dag, Lilland bryggeri hotell,
Verkshotellet og Preikestolen Basecamp. Dagens hoteller i
Strand kommune har sine egne kvaliteter og beliggenheter
som tilfgrer noe unikt til vare tilreisende gjester. Samtlige
har sommeren som sin hovedinntektskilde. Det er i rundene
med naringen belyst at Strand kommune trenger mer
overnattingskapasitet.

For a kunne bygge ut Preikestolen Basecamp og bygge
velkomstsenter ved stistart ma VA anlegget bygges ut, det er
lagt inn i handlingsplanen et tiltak som gar pa prosjekt
mellom Strand kommune, IVAR og grunneierne for a finne
Igsninger. Problemstillingen er ogsa spilt inn til den
pagaende planen «regionalplan for Lysefjordomradet» da
Strand kommune mener at videreutvikling av Preikestolen
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omrade er et ikke bare et lokalt anliggende, men regionalt
eller nasjonalt.

4.3.2 Fritidsbolig

Som nevnt tidligere er det over 1700 fritidsboliger i Strand
kommune. Fritidsboligeierne er en gruppe med besgkende
som szers viktige for Strand kommune. De bidrar til
stedsutvikling og er gode kunder for all handelsnaering og
bygge bransjen. De er noen av vare beste ambassadgrer.
Det er opprettet en Facebook gruppe for @ na de med
informasjon om hva som skjer i strand, det er arrangert
hyttefrokost og kjgrt fra hytte til hytte med en paske
overraskelse. Tiltakene er giennomfgrt av Jgrpeland
handelsforening med stgtte av Strand kommune gjennom et
prosjekt. Det er viktig a dra dette arbeidet videre og at det
ikke stopper nar prosjektet er over.

Strand kommune mener at videreutvikling av Preikestolen
omrade er et ikke bare et lokalt anliggende, men regionalt
eller nasjonalt.

4.3.3 Bobil og camping

| Strand kommune er det 2 aktive campingplasser og 2
omrader som er regulert til camping, men ikke i bruk. Det er
1 offentlig bobilparkering og flere private aktgrer som tilbyr

denne tjenesten. De siste arene har en sett en betydelig
gkning i hele Norge og Europa pa antall bobiler og
campingturister. Det er ikke unaturlig at dyrtiden som er na
ogsa vil spille inn pa hvordan gjester reiser. Det er viktig a
veere i forkant og tilrettelegge plasser for denne type
reisende. Dette bgr gjgres for a unnga konflikt med lokale og
gi gjestene en god opplevelse, slik at de gnsker @ komme
igjen. Det er i dag 1 tgmmestasjon i Strand. Det vil pa sikt
nok bli behov for en til. Initiativ pa regulering til bobil vil
veere positivt sa lenge det gjgres i trad med arealplan og i
hensiktsmessige omrader for formalet.

4.3.4 Airbnb

Uten airbnb ville Strand kommune ha mistet mange av
gjestene. Strand har i dag ikke nok rom/hytte kapasitet til a
ivareta alle som gnsker a bli lengre. Det er et omradet det er
viktig a felge med p3, slik at det ikke gar ut over kommersiell
nzering slik en ser andre deler av landet(ref diskusjonen i
Lofoten om forbud), og heve kompetansen om hva Strand
har a tilby til de som leier ut. Strand kommune i lag med
Reisemal Ryfylke arrangerer arlig en samling hvor
aktivitetsbedriftene far presentere seg og de laerer mer om
attraksjonene.

4.3.5 Hytter
Aktgrene Lysefjorden hyttegrend og Hamrane hyttefelt er
erfarne driftere av hytteutleie. De har utviklet og oppgradert
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produktet sitt med arene og er viktige i reiselivsfamilien. The
Bolder er relativt ny aktgr og har store planer. Disse er
innenfor unike overnattingsplasser og har satt Strand pa
kartet med artikler og bilder som er spredt over hele verden.
Preikestolen Basecamp har ulike overnattingsmuligheter og
har ogsa hevet seg pa trenden unike overnattingsplasser
med hikers camp. Sma «hytter» som star ned mot
revsvatnet. Mikrohus, glamping og trehytter er blitt
populaert og vil vaere positive tilskudd til
overnattingsmulighetene i Strand.

4.4 Byutvikling

Byer er og skal veere under transformasjon, det er flere
prosesser pa gang som kan sette fart pa utviklingen av
Jgrpeland. Det er naturlig @ koble denne utviklingen inn mot
reiselivssatsingen da gjestene vare er brukere av byen, og en
gnsker at de skal bruke den mer. For a fa dette til kan en
bruke tvang eller vaere attraktive nok til at gjestene far lyst
til & stoppe.

Det har til tider veert en diskusjon angaende hvordan en skal
fa mer ut av turiststremmen til Preikestolen. Eksempler pa
hva som er diskutert er: Tvang kan gjgres med a endre
infrastrukturen og fysisk stoppe alle biler, fa de over pa buss
fra Jgrpeland. Eller fa alle kommersielle bussavgang til & ga
til Jorpeland og fra Jgrpeland ma de over pa en annen buss.

| dag Igses dette med at pa dager hvor det er fult pa
parkeringsplassen snur parkeringsvaktene til Stiftelsen
bilene, informere om hva de kan gjgre i Jorpeland og gir de
et klokkeslett nar de kan komme tilbake.

Ved a veere attraktive og synlig fra riksveg 13 kan en fa til
stoppeffekt. Det kan veaere et prosjekt med bannere langs
vegen for 3 signalisere at her skjer det noe, eksemplevis fra
Tunglandsbrua til Strand kyrkje. Dette er gjort i Setesdal og
de mener dette har hatt god effekt. Eventuelt andre
elementer er synlige aktiviteter fra vegen.

Strand kommune er i gang med kulturminneregistrering ved
Stalverket og skal gjennomfg@re en mulighetsstudie over
omradet Vagen, Stalverket og Grgtnes. Vagen har historisk
veert hjerte i byen og det er flere tiltak de siste arene som
Lysefjorden sjokolade, skafferiet, bobilhavn, gjestehavn,
kystkultur og ERA som har tilbakefgrt denne opplevelsen.
Mulighetsstudien vil konkretisere hva en kan gjgre videre i
Vagen og pa Stalverket i lag med grunneiere.

Jgrpeland har et bredt utvalg av butikker og de siste arene
er det bygd mye bolig, fremover na blir det viktig a satse pa
nzringsarealer. Bade fylle opp de som star tomme og
potensielle nye prosjekter. Strand kommune har jevne
m@ter med neeringen og vil i prosjektet samlokalisering
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snakke med eiendomsbesitterne om hvordan en sammen
kan lgyse kommunens problemer med lokaliteter.

4.5 Attraktivitetsturisme

| Strand kommune er det flere kunst og
kulturnzeringsaktgrer, og kommunen gnsker a tilrettelegge
for at det kan bli flere. Kommunen vil legge til rette for
treffpunkt og dialog for a se hvordan Strand best mulig
sammen kan legge til rette for videre vekst, utvikling og nye
samarbeid.

| Strand har en sett en gkning av kulturnaeringsaktgrer de
siste arene. Noen gode eksempler er ERA med etableringen
av sommerteltet i Vagen, som har gitt en rekke konserter
med noen av Norges fremste artister de siste arene. Villa
Rosehagen er et levende kulturbygg med servering,
formidling av historien og kulturarrangement. Ved
kraftstasjonen i Dalen har kunstner Jonny Heng etablert et
atelier med bade utstillinger, kurs og konserter. | Strand har
en profesjonelle kunstnere, musikere og ande kulturutgvere
bosatt i Strand.

Det har vaert en gkning av festivaler der samarbeid mellom
kunst, kultur og neering har gitt gode resultater. | Igpet av
2022 ble det i Strand arrangert Strandadager,
Kystkulturfestival, Stalverksfestival, ungdomsfestival og
gnagsar festival.

| tillegg er det jevnlig stgrre arrangement innen idrett med
kamper og turneringer. Strand er ogsa attraktiv nar det
gjelder stgrre friluftsarrangement, der Strand har vaert base
for flere sykkellgp, blant annet Tour de Fjords.

Store idrettsarrangement og festivaler har potensiale til a gi
store positive effekter for lokalsamfunnet, for reiseliv og
handel og servering. Det krever ogsa et godt samarbeid
mellom kommunen, frivilligheten og gvrig naering for a fa
gnsket effekter.

4.6 Markedsfgring

Strand er ngdt til a spisse hvilke kanaler og hvilke
tidspunkter en markedsfgrer seg pa. Bedre markedsfgrings
av Strand som attraktivt sted a bo, besgke og drive hgring i.
Det er ansatt en informasjonsansvarlig som skal lage en
kommunikasjonsstrategi for Strand kommune. Dette er ikke
gjort over natten og samtidig mens dette arbeidet pagar skal
Strand kommune evaluere de kanalene en bruker i dag.

Som vist tidligere har Strand kommune avtale med Reisemal
Ryfylke om markedsfgring av reiselivet. Lysefjorden utvikling
har egne nettsider som Strand kommune ogsa er synlig pa.
Sandnes kommune er med i bade Region Stavanger og
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Reisemal Ryfylke, dette kan Strand og undersgke men sin
naere tilknytning gjennom Ryfast.

En sak er markedsfgring f@r gjestene kommer hit og f@r
arrangement. En annen er hvordan fa de til a blir her lenger
nar de her. Hvordan Strand, bade kommune og bedrifter,
nar lokalbefolkning og gjester med informasjon om hva som
skjer.

I mulighetsstudien for Vagen, Skallstgperiet og Grgtnes
apner det seg muligheter for a se etter arealer der det kan
veere et informasjonssenter/turistinformasjon. | vagen er det
boende gjester pa Verkshotellet, i bater og i bobiler. | vagen
er det kai for hurtigbattransportgrer som Helggy, Rgdne og
Norled og kaiplass til Fremad og MK Idsal.
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4.7 Fortrinn og utfordringer fra naeringen

4.7.1 Fortrinn i stikkordsform.

Fortrinn belyst av neeringen

God samarbeidsand innad i neeringen,
masse tilreisende gjester, storst
kundestream i Norge? Trygg plass, rent
vann, naerhet til natur, fjord og fjell,
vannaktiviteter, mangfoldig samfunn
med mye frivillighet, vandring hele aret,
urban tilknytning ved darlig veer,
beliggenhet og infrastruktur,
grunderand, fin lokalbefolkning og lite
konflikt mellom turisme og lokale.

Utfordringer, belyst av naeringen

VA infrastruktur, se
helhetsbilde(utvikling en plass trenger
ikke svekke en annen), reiseliv ma bli
tatt pa alvor, for lite markedsfering av
strand, for lite overnattingskapasitet,
for lite gjester pa vinteren, for lite
gjestehavner, for lite bobilplasser, for fa
campingplasser og aktivitetstilbydere,
saksbehandling gar for tregt og for lite
temmestasjoner.
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WAL 0G TILTAK FOR Reiselivsplan 2023 - 2027

[ ET]

Tiltak

Bkonomiffremdriftfavdeling

Sitrand skal waere en answarlig reiselivsdestinasjon

Sertifisere Strand kommune som Eserekraftig reisemal gjiennom
ekstern prosjektledelse

Dpp=start 2024 - tas inn i budsjett

Aurlig tilskudd til Morsk Folkehjelp Strand og Forsand For innsatsen
wed redning=saksjoner

Dpp=start 2024 - ta=s inn i budsjett

Tilby de beste vandrerutens og naturbaserte
aktivitetene, hele Sret

10 pa tur, 52 hwerdagsturer, Jarpeland rundt spaserlauget, 7
toppsturen

Iqang=att - innenfor rammen

Skilting[wia Frivillige lag og arganisasjoner] og seppelhindtering

Igan=att - innenfor rammen

Tilrettelegging: Awtaler med grunneier om stifparkering, etablering aw
park.eing, toalett

Igangsatt - sak kommer til kommunsetyret waren 2023

Eistd aktivitetsbedrifter For widere utwikling

Mulighetsutgikler, innen rammen

Lysefjorden rundt prosjektet

Iqang=atk - innenfor rammen, bidrag gjiennom
medlem=kap i Lysefjorden utwikling

Ha en god Felles infrastruktur For lokalbefolkning
g kurister

Ake kapasitet pi bobilplasser

Eide offentlige og privat - oppstart 2023 utenfor rammen

Ak.e kapasitet pd gjestebithavn

Eide offentlige og privat - oppstart 2023 utenfor rammen

DFfentlig toalett Tau

Flanlagt Z023/20247

OFfentlig koalett Jarpeland

Flanlagt Z023/20247

Tilrettelegge For hotelltomter

Hotell se=s pi i mulighet=studie For Wigen - Gratnes 2023

"Pitche” aktuelle hotelltomer il utwiklers

Etter mulighets=studien

Wiaere et godt wertskap for innbyggere og gjester

Enytte samarbeid om turistinformasjonen wed Preikestalen

Dpp=start 2023 - utenfor ramimen

Ewaluere turistinformasjonen pa Jerpeland

Dpp=start 2023 - innenfor rammen

Opplaring aw vertskap. Butikkansatte, airbnb utleiere, hotellansatke
mim.

Igang=att - innenfor rammen. Sammen med Feisemal
Eyfylke og Lysefjorden utwikling

Tette bind mellom naering, kommune og
narliggends kommuner

Deltagelse pi reiselivssamlinger arrangert aw destinasjonsutwiklerne

Iqang=satk - innen For rammen

Frozjekt mellom IV AR og Stiftelsen Preikestolen angiende WA,
utfordringene wed Freikestolen parkering.

Opp=tart 2024 - tasz inn i budsjett

P Einedlige mater med destinasjonsselskapet og ryfylke kommunens

Igang=att - innenfor rammen

Deltagelse i prosjektet "heilarsturisme” med Sandnes, Stavanger og
ormegn

Igang=atk - innenfbor rammen

Gia gjennom avtalene med destinasjonsutwiklerne og levere klare
bestillinger basert pa reiselivsplanen

Dpp=start 2023 - innenfor rammen

Gjennopprette etablerestipendst

Dppstart 2024 - tas inn i budsjett

Se pd arealer knyttet kil reiselivi arealplanen

Igang=atk - innenfor rammen

Samarbeid om sertifisering aw Strand som baerekraftig reiseml

BME, LU ag Strand kommune Sandnes

Tilby opplevel=ser og arrangement hele Sret

Medarranger og @k.onomisk bidragyter p3 arrangement gignnom
tilzkudd=ordningen

Igang=att - innenfor rammen

Weiledning og hjelp til seknader om statke

Igang=att - innenfor rammen

Strand kommune skal ha gode lavatslipp
transportl@sninger For lokalbefalkning og gjester

Etablere kommunikasjon mellom Jarpeland og Lysefjordomradet

Oppstart 2024 - zamarbeidsprosjekt, Strand, Lysefjorden
utwikling og Sandens kommune.

Gode kommunikasjonslinger mellom Sandnes, Stavanger, Strand og
Fyfylke

Opps=start 2024 - samarbeid=sprosjekt omliggends
kommuner

Eysykler

Igang=atk - innenfor rammen, samfunn

Lavutzlipp transportlasninger fra Jarpeland til Freikstolen

Opp=start 2024 - zamarbeid=sprosjekt Strand kommune
og Stiftelsen Preikestolen

Kilder og bakgrunnsinformasjon:
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Sammen om trivsel — kommuneplanens samfunnsdel 2019-2035
Bespksstrategi Preikestolen 2019-2025

Strategi for — Kongsberg som besgksmal 2020

Fylkesdelplanen for Preikestolomradet — 1992

Reiselivet betydning i Ryfylke — Menon Economics 2018

Reiselivsstrategi for nye Sandnes — et landskap av muligheter 2019-
2030

Nasjonal reiselivsstrategi 2030
Norsk reiseliv, fgr, under og etter pandemien — Menon economics
Telemarksforsknings analyse

Norsk bobilforening
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